Prodotti di largo consumo, canale grande distribuzione

PREVISIONI DI VENDITA

Strumenti per migliorare i livelli di accuratezza della previsione

Management_By Méthods

” PrOblema Obiettivi di crescita per gamma di prodotto
O  Leimprese produttrici di beni di largo consumo hanno 30,0%
bisogno di previsioni di vendita accurate e realistiche al
fine di ottimizzare le risorse produttive e le scorte. 25,0% variag
. ariazione
La Soluzione MbyM 20,0% m Obiettivo

O  un servizio di consulenza basato sulla predisposizione di 15,0%
banche dati e procedure in grado di migliorare
'accuratezza del dato previsionale

Il Metodo >0% 7
O  Siprovvede prima di tutto a strutturare le anagrafiche 0,0%
per dare continuita alle serie storiche. 1 2 3 4 5 6 7 8 9
0  Sicalcola quindi I'efficacia delle diverse azioni promo e Gamme prodotto
si provvede a depurare la serie storica della componente
d|. vepdlte |ncr§m§ntall: o . . ‘ 250000
O  Sisviluppa quindi un sistema di simulazione in grado di B VOL INCREMENT
costruire una previsione funzione del piano 1
) = 200000 H g pPREVI BL
promozionale ipotizzato.
o Si prpcede qujndi_ aII"qttimizzaz‘ione‘: deII_a spesa promo in 150000
funzione degli obiettivi di crescita fissati
Output 100000
a Previsioni di vendita 50000
0  Piano promozionale ottimizzato
0  Margine lordo commerciale ottimizzato 0
0  Obiettivi di volume rivisti 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
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